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FUNDAMENTACION

La Semiologia como disciplina linguistica esta enfocada del seno de la sociedad,
por lo que ofrece una serie de mecanismo y estrategias de decodificacion t desmontaje de
un discurso determinado.

Su estudio proporciona una orientacion metodolégica y teérico a la hora de
elaborar métodos de analisis del proceso comunicativo dentro de los diferentes aspectos
de la sociedad postmoderna.

OBJETIVO GENERAL DE LA ASIGNATURA

- Lograr el manejo de herramientas basicas de decodificacion de los signos; los cuales
permitiran un analisis de todo acto, proceso, gesto e imagen con especial significacion
dentro de nuestra sociedad.



UNIDAD I

OBJETIVO TERMINAL

SIGNIFICACION, FORMA Y SUSTANCIA DEL

SIGNO

DURACION

4 SEMANAS

EVALUACION

20 %

ANALIZAR LA IMPORTANCIA QUE TIENE LA
SEMIOLOGIA PARA LA COMUNICACION.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

CONTENIDO

ESTRATEGIAS DE
INSTRUCCION

Definir Semiologia, sus criterios y
concepcion.

Establecer nociones claras sobre la
Semiologia como método de analisis
y lectura de la realidad.

Analizar signo, significacion,
denotacion, connotacion y cédigo, en
el proceso comunicativo, tomando en
cuenta la estructura de un mensaje.
Distinguir las diferentes maneras de
significacion de un mensaje a través
de su forma y sustancia del signo.
Diferenciar los modos de
comunicacion que operan dentro de
un mensaje.

Analizar el trasfondo ideoldgico que
tiene un texto determinado.

Definicibn de  Semiologia,
criterioy concepcion.
Signo, significacion, sintagma,
paradigma, denotacion,
connotacion, codigos: Logicos
objetivos, estéticos subjetivos,
y hermenedticos.

Modos de comunicacion
Division metodolégica del
texto.

Segmentacion del texto en
secuencias.

Revision bibliogréfica.

Discusion estructurada.

Exposicion didactica.

Realizacion de ejercicio y talleres
para reforzar conocimientos.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

Talleres.
Ejercicios practicos.
Trabajos escritos.




UNIDAD Il

OBJETIVO TERMINAL

LA SEMIOLOGIA Y SUS FUNCIONES LOGICAS

Y ESTETICAS

DURACION

2 SEMANAS

EVALUACION

10 %

DESARROLLAR
COMUNICACIONALES QUE DETERMINEN LAS
FUNCIONES DE LOS CODIGOS LOGICOS Y LA
RELACION DEL HOMBRE CON EL MUNDO.

TEXTOS

OBJETIVOS ESPECIFICOS

CONTENIDO

ESTRATEGIAS DE
INSTRUCCION

Reconocer las funciones que
cumplen los cédigos logicos en
nuestra sociedad.

Diferenciar los tipos y caracteristicas
de los medios de masas.

Clasificar en los mensajes
estructurados los cédigos
paralinguisticos, proxémicos
epistemoldgicos, estéticos y

sociales.

Desarrollar a través de ejemplos de
la vida real, textos comunicacionales
determinado las funciones de los
codigos légicos y codigos auxiliares
de la lengua articulada.

Funciones y Medios:
La funcion referencial, emotiva,
conativa o injuntiva, poética o
estética, fatica, matalinguistica.
Sentido e informacién, atencién
y participacion.
Los medios de masas. Codigos.
Tipos. Funciones.
Los Codigos Paralinguisticos:
Relevo del Lenguaje.
Cdédigos Proxémicos.
Cdédigos Epistemoldgicos:
Cientifico, Pensamiento Salvaje,
Los Manticas.
Cédigos Estéticos: Arte vy
Literatura, tematica, simbdlico,
la morfologia del relato.
Cédigos Sociales: Los Signos,
los signos de  cortesia,
protocolos, modales, juegos.
El discurso cinematografico.
Estructura y Estilo.

Revision bibliogréfica.

Discusion estructurada.

Exposicion didactica.

Realizacion de ejercicio y talleres
para reforzar conocimientos.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

Trabajos escritos.
Prueba corta.
Taller.




UNIDAD III

OBJETIVO TERMINAL

LA SEMIOLOGIA EN LA PUBLICIDAD

ANALIZAR

DURACION

3 SEMANAS

EVALUACION

10 %

SEMIOLOGICAMENTE
PUBLICIDAD, TOMANDO EN CUENTA LOS
PROCESOS DE COMUNICACION Y SU
INFLUENCIA EN LAS MASAS.

LA

OBJETIVOS ESPECIFICOS

CONTENIDO

ESTRATEGIAS DE
INSTRUCCION

Sefialar las caracteristicas de la

e Laimagen publicitaria. e Reuvision bibliogréfica.
imagen publicitaria. e Retdrica e imagen publicitaria. | e  Discusi6n estructurada.
2. Describir las funciones de la| e Lafuncién retérica. e  Estudios de casos.
publicidad, asi como sus distintas ° PrincipiOS de clasificacion de
manifestaciones a nivel practico y las figuras.
humanistico. ~ e Inventario en la imagen
3. Analizar semiolégicamente el publicitaria.
com_portamiento del comics y sus| Figuras de supresion y
funciones. sustitucion.
e Las figurasa nivelde los
conjuntos de anuncios.
e Semiologia del dibujo
humanistico.
e Lo literal y lo simbdlico.
e Lo dibujado y lo escrito.
e Las funciones narrativas.
e Los signos de redundancia.
e Lo fisicoy lo mental.
e El comportamiento del comics
y sus funciones.
ESTRATEGIAS DE EVALUACION:
e Trabajos escritos.
e Trabajo individual.
e Exposiciones.
e Exposiciones orales.




UNIDAD IV

OBJETIVO TERMINAL

SEMIOLOGIA SOCIAL

ANALIZAR A TRAVES DE MECANISMOS
SEMIOLOGICOS COMO LA IDEOLOGIA SURGE
DE LAS PRACTICAS SIGNIFICANTES DEL

HOMBRE Y SU ENTORNO SOCIAL.

DURACION
3 SEMANAS
EVALUACION
15%
ESTRATEGIAS DE
OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO INSTRUCCION
1. Analizar los mitos como parte del La mitologia del mundo [e Revision bibliogréafica.
estudio semiolégico social del contemporaneo segln |e  Discusion estructurada.
hombre. Barthes. e Estudios de casos.
2. Estudiar la teoria de los mitos de La teoria de los mitos segun
Levy Strauss y su relacién con los Levy Strauss.

procesos comunicacionales.

3. Analizar la funcién ideol6gica de los
medios comunicacionales.

4. Relacionar la produccion simbdlica
de las nuevas tecnologias con la
paricion de nuevos mitos o
realidades.

La funcién ideoldgica.
Produccién simbdlica.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

e  Prueba escrita.
e Talleres tedricos — practicos.
e Trabajos de Investigacion.




UNIDAD V

OBJETIVO TERMINAL

LA IMAGEN Y SU INFLUENCIA SEMIOLOGICA

ANALIZAR LOS FENOMENOS DE LA IMAGEN
COMO VEHICULOS DE MAYOR INFLUENCIA
EN LOS PROCESOS COMUNICACIONALES DE
LA ACTUAL SOCIEDAD.

DURACION
4 SEMANAS
EVALUACION
30 %
ESTRATEGIAS DE
OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDO INSTRUCCION
1. Describir las caracteristicas Discurso icénico e Revision bibliogréfica.
semioldgicas del discurso iconico. Mecanismos de percepcion. |e  Discusion estructurada.
2. Analizar los diferentes mecanismos Métodos de construccion del |e  Estudios de casos.
de percepcion de la imagen. discurso icénico.
3. Analizar los métodos de Métodos de estudio de la
construccion del discurso iconico. imagen.
4. Aplicar los métodos de estudio a

las diferentes imagenes existentes
en el plano social.

ESTRATEGIAS DE EVALUACION:

Prueba escrita.
Talleres Tedricos — Précticos.
Discusion dirigida.
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